
湘潭理工学院商学院

第二届汽车创意营销大赛方案

一、活动目的

本大赛以汽车行业真实营销任务为依托，一方面通过学生创意性的作品呈现和产品

传播，培养学生的客户思维、市场意识和创新能力；另一方面通过比赛展示年轻一代大

学生对汽车消费的理解，为车企带来更多关于汽车产业未来需求和消费趋势的思考和启

发；同时，通过校企合作共同举办学科竞赛，既为学生提供更多展现自我的平台和机会，

也为企业助力有效的营销传播方式和渠道，以达到校企共赢，双向赋能。

二、活动时间

2023 年 11 月 20 日-2023 年 12 月 20 日

三、活动主题

“敢为不凡”汽车创意营销大赛

四、大赛赛制

本次大赛分三个竞赛项目，分别为:活动策划、花式种草、销售实战。

（一）活动策划项目

1、竞赛目的

本项目旨在充分激发学生的创意思维，培养和提升学生的市场洞察、活动策划以及项

目发布能力。

2、参赛规则

（1）参赛选手根据给定的市场活动主题（见附件一），进行活动方案策划；

（2）初赛阶段，参赛团队提交活动策划方案详细文字稿和 PPT 文稿，评委结合作品

情况和参赛团队数量按比例评选出进入决赛的团队并给出修改方案；

（3）决赛阶段，参与决赛的团队对活动策划方案进行 PPT 汇报和路演展示，路演内

容包括但不限于活动总体思考、活动规划、活动传播、活动效果预期等，形式可以多样，

时间控制在 8分钟以内。

（4）决赛阶段邀请专业评委对活动创意、呈现内容、路演陈述等进行专业评审（评

分表见附件二）。

（二）花式种草项目

1、竞赛目的

本项目旨在培养学生在充分洞察消费者需求和理解产品基础之上，进行内容创作、热

点把控以及产品传播和圈粉的能力。



2、参赛规则

参赛选手以消费者需求为前提，以产品理解为基础，对参赛车型（见附件一）进行推

广“种草”，作品形式包括视频类和图文类。参赛选手报名后，以随机抽签形式确定参赛

车型。

（1）视频类作品参赛规则

①参赛作品以品牌故事、使用体验、生活搞笑等类目为主，通过创意性的故事情节或

用车场景传递产品理念、展示产品功能、宣传产品特色，鼓励以车型亮点软植入的方式产

出作品；

②作品在抖音平台提交，需附上#“敢为不凡”汽车创意营销大赛的话题，在平台发

布并根据车型分别@品牌方（领克品牌@领克汽车余姚工厂，吉利博越 COOL 品牌@吉利汽车

湘潭基地）。

③项目组组织专业评审根据参赛团队数量按比例择优评选出进入决赛的作品。

④进入决赛的作品提交视频原始素材，并根据网络传播热度综合评分与专业评审评分

确定获奖选手，两者各占总分值的 50%，专业评审评分标准见附件三。

⑤投稿作品需保证

画面清晰：分辨率 720P 及以上，画面稳定无晃动；

收音清晰：杜绝在嘈杂环境中录制，人声需清晰可辨识；

时长 30-90 秒：支持横屏、竖屏格式；画面无其他水印或品牌 LOGO；

参赛作品以原创素材优先，可通过第三方 APP 进行后期处理，所有投稿作品不得对原

始视频进行影响真实性判断的改动。

（2）图文类作品参赛规则

①参赛作品以情节、故事、功能、体验等类目为主，通过创意性手法传递产品理念、

展示产品功能、宣传产品特色，鼓励以车型亮点软植入的方式产出作品；单篇作品需在

300 字以上。

②作品在懂车帝、汽车之家两大平台发布，并提交作品网址。

③项目将根据浏览量、评论量、点赞量综合进行评分；作品获得平台精华认证、首页

推荐等特殊荣誉的可获额外加分。

（3）其它约定

所有产出作品需保存原始素材，参赛者应对其作品拥有独立、完整、明确、无争议的

版权，还应保证作品不侵犯第三人的版权、肖像权、名誉权、隐私权等在内的任何权利，

且禁止产出负面内容。举办方拥有对所有参赛作品的使用权，参赛者同意所提交视频由举

办方在任何媒体上无条件使用。

（三）销售实战项目

1、竞赛目的

本项目旨在培养学生对客户需求的把控能力、沟通与谈判能力以及临场应变能力。



2、参赛规则

（1）参赛选手接受品牌方的专业培训后，以汽车销售人员身份在品牌方的车型品鉴

会或车展现场进行客户接待、客户需求分析以及商务洽谈等销售实战活动；

（2）销售实战为期不少于三天，最终根据参赛选手销售现场综合表现（评分表见附件四）

评定获奖选手。

五、参赛对象

湘潭理工学院全体在校大学生，其中活动策划、花式种草项目可以团队参赛，也可以

个人参赛；销售实战项目为个人参赛项目；团队参赛要求每个团队控制在 4人（含）以内，

每人限参与一个团队，每个团队针对单一车型限以一个作品参赛。

六、奖项设置与奖励

本次大赛分三个竞赛项目各设一等奖 1名，二等奖 2名，三等奖 3名，优秀奖 5名；

共设置一等奖 3名，二等奖 6 名，三等奖 9名，优秀奖 15 名，分别颁发荣誉证书并给与

奖励；获奖团队有机会受邀参与车型市场活动，优秀选手将被纳入品牌方全员营销合作人

才库，获得由品牌方发布的后续任务，并针对后续产出作品给予相应报酬。

七、组织机构

主办单位：湘潭理工学院商学院、吉利汽车湘潭基地、领克汽车余姚工厂。

协办单位：湘潭理工学院人文与艺术学院、湘潭理工学院创新创业学院、吉利汽车销

售公司湘鄂分公司、领克汽车华中销售分公司、湘潭领越汽车销售服务有限公司、湘潭吉耀汽

车销售服务有限公司、长沙领致汽车销售服务有限公司。

八、大赛报名及咨询方式

大赛报名及赛事咨询 QQ 群号：697558342。

湘潭理工学院商学院

2023 年 11 月 17 日



附件一：参赛品牌及相关参赛资料

参赛品牌

领克 吉利

参赛资

料

1、市场活动主题

① 领克长沙车友会活动

② 领克 08 产品品鉴会

③ 理工领克车友会活动

④ 领克 08 周年庆暨促销活动

⑤ 领克 08 双十一促销活动

① 理工吉利车友会活动

② 博越 COOL 湘潭车友会活动

③ 博越 COOL 区域上市活动

④ 博越 COOL 产品品鉴会

⑤ 博越 COOL 双十一促销活动

2、参赛车型 领克 08 博越 COOL

附件二：活动策划项目评分标准

评分类别 评分指标 评分标准 分数 得分

方案名称 新颖性 方案题目独特新颖，引人关注 10

呈现内容

完整性 作品完整度高，方案内容详实，描述清晰 10

创新性
在构思、设想等方面富有新意，在市场上没有明显重叠

方案，内容新颖，在创意上能够体现其独创性
30

逻辑性 方案内容逻辑清晰，结构合理，层次分明 10

可行与推广性
方案紧抓现实问题痛点、紧贴市场需求，创新成果具有

初步可行性，并有可预见的应用前景
10

路演陈述

美观新颖性
方案呈现美观大方，素材靓丽，标新立异，突破常规表

达方式
10

语言表达及逻

辑思维能力

方案陈述或问答时语言流畅，简练，思维表达清晰，反

应迅速
10

感染力
方案陈述、问答解答表述生动，易于理解，观众认可度

高
10

加分项 其他形式材料
有视频、动画、道具等表现更丰富、表达更新颖的表述

材料
5



附件三：花式种草项目视频类作品评分标准

评分项目 评分要点 分值

内容主题
1.主题：主线明确，准确车型核心价值，有效车型理念。（20 分）

40 分
2.结构：故事性强，逻辑清晰。（20 分）

创意性
1.作品新颖，见解独到，构思巧妙。（10 分）

20 分
2.制作匠心独运，引人入胜。（10 分）

艺术性

1.视觉：画面清晰，音质流畅，场景镜头衔接顺畅。(10 分)

30 分2.剪辑：剧情短小精炼，字幕清晰，与声音搭配得当。(10 分)

3.配乐：能够渲染氛围，升华主题，引发受众情感共鸣。(10 分)

完整性 布局严谨、自然、完整。(10 分） 10 分

附件四：销售实战项目评分标准

评分项目 评分要点 分值

专业知识
产品知识的汽车销售基本流程的熟悉度，竞争对手的动态了解，目标

客户的需求和购买心理分析。
20 分

沟通表达
表达能力，倾听能力，以及表达时的肢体语言设计能力（形象、动作、

表情）。
20 分

销售谈判
语言组织，谈判技巧与态度（过程的控制，双方利益的维护等），谈

判礼仪，谈判目标的实现程度。
20 分

客户服务
客户接待过程周到细致，给予客户充分的关注和尊重，准确把握客户

的需求，为客户提供专业的购车建议。
25 分

现场把控 突发情况的应对，客户各项诉求的处理，现场氛围的营造。 15 分


